Laeseranalyser til fagblade, personaleblade og kundemagasiner

Har dit magasin den rigtige gennemslagskraft?

Kender du dine laesere? Ved du, hvilke sider de altid leeser — og aldrig laeser? Og ved du,
hvilken retning dit magasin skal have, neeste gang det skal relanceres?

Kontrabande er specialiseret i skreeddersyede laserundersggelser, som kan bruges i den
redaktionelle hverdag. Vi ngjes ikke med procenttal og afrapporteringer. Alle vores analyser
rummer konkrete anbefalinger til, hvordan magasinet kan ggres bedre - fra design og
stofomrader til vinklinger og rubrikker.

Gennem de sidste to ar har vi gennemfort leeser- og malgruppeundersggelser for en lang
rekke fagblade, kundemagasiner, personaleblade og organisationspublikationer — bl.a.
TDC Business, DJOF Bladet, Folkekirkens Ngdhjeelp, Dansk Landbrug samt Erhvervs- og
Byggestyrelsen.

Kontrabandes analyser skraeddersys pracist efter magasinets behov. Vi gennemfarer bade
kvantitative spgrgeundersggelser og dybe kvalitative analyser — for eksempel:

e Sporgeskemaundersogelser:  Web-baserede undersggelser, der  kortlegger
malgruppens baggrund, dens brug af og holdning til mediet. Undersggelsen
afdeekker leesernes leesevaner og oplevelse af konkrete artikler - samt eventuelt
deres interesser og syn pa udgiverorganisationen.

e Fokusgrupper: Gruppebaserede kvalitative underseogelser, der kan afdaekke
malgruppeprofiler gennem interaktion og kreative gvelser. Fokusgrupper giver en
dyb forstaelse af malgruppens oplevelse og brug af magasinet.

e Kuvalitative interviews: Interview med eller feltstudier hos enkeltpersoner. Denne
metode kan bruges til at komme helt teet pad malgruppen og indkredse dens forskellige
profiler.

Fa mere at vide:
Direktgr Sgren Schultz Jargensen: ssj@kontrabande.com/telefon 40 60 51 24
Analyseprojektleder Birgitte Raben: birgitte@kontrabande.com/telefon 22 92 02 93

Kontrabande: Journalistik, medier, strategi
Kontrabande er en journalistisk udviklingsvirksomhed. Vi leverer:

e Analyser af medier og malgrupper

e Udvikling og relancering af medier

¢ Design af websites, nyhedsbreve, aviser og magasiner
¢ Redaktion og journalistik

e Seminarer, kurser og medieeftersyn

e RAadgivning om kommunikations- og kanalstrategi
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Kunderne om Kontrabandes analyser

Dansk Landbrug: Medie- og malgruppeanalyse

Dansk Landbrug gnskede at teste flere malgruppers kendskab til, brug og oplevelse af en reekke
udgivelser. Kontrabande gennemfprte webbaserede spagrgeskemaundersggelser, analyserede
effekten af publikationerne og leverede strategiske anbefalinger til, hvordan Dansk Landbrug
kunne styrke og preecisere sine medier pa modtagernes praemisser.

"Med sin kombination af metode, kommunikationsstrategisk erfaring og journalistisk praksis
har Kontrabande kunnet give os nogle praecise og anvendelsesorienterede analyser af vores
publikationer. Kontrabandes analyser rummer ikke bare procenttal og ord - men ogsé relevante
og praecise anbefalinger, som gor det muligt at beslutte, om man skal nedleegge en publikation,
relancere den eller noget helt tredje.”

Bettina Berg,, pressechef i Dansk Landbrug

DJQ@F Bladet: Leeserundersggelser
DJ@F onskede at teste leesningen af og tilfredsheden med medlemsbladet DJOF Bladet.
Kontrabande designede forlgb og spergeskema i en serie af undersggelser, som skal vise

udviklingen i leesernes brug af og forhold til bladet over tid.

"Da DJ@F Bladet bad Kontrabande om at foretage en leeserundersggelse af bladet, var det
vigtigt for os, at indholdet af undersggelsen blev til i en proces mellem Kontrabande og os, og
at resultaterne blev fulgt til ders med konklusioner, fortolkninger og forslag. Vi er ikke blevet
skuffet! Vi har faet med- og modspil, en god dialog, kvalificerede input og — ikke mindst — en

brugbar leeserundersggelse."”

Stig Nielsen, redakter af DJ@F Bladet

Dansk Journalistforbund: Laeserundersggelser

Dansk Journalistforbund enskede at teste kendskabet til og synet pa to strategiske
kvartalsmagasiner: Agent og Magasin K. Kontrabande radgav om design af spergeskema
og forlgbet for undersggelsen, som DJ selv gennemforte. Derefter analyserede Kontrabande
undersggelsens data og gav redaktionelle anbefalinger.

"Kontrabande har for Dansk Journalistforbund udarbejdet leeseranalyser af to af forbundets
magasiner med vidt forskellige malgruppemaessige udfordringer. Arbejdet har veeret kompetent
og professionelt udfgrt og den analytiske preecision har veeret afggrende for at kunne bruge
leeseranalyserne fremadrettet. Med de konstruktive analyser har vi faet et redskab til at kunne
justere vores koncepter, sa vi sikrer, at vi bliver endnu skarpere pa at ramme plet i forhold til
malgrupperne, og sa vi kan udfordre dem i deres faglighed.”

Troels Johannesen, kommunikationskonsulent i Dansk Journalistforbund

www.kontrabande.com
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